17 ESTRATEGIAS PARA
VENDER MAS EN EMPRESAS
B2B INDUSTRIALES
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;Sientes ansias por actualizar tus campafas de inbound marketing, pero no estas seguro de
por donde empezar? Inbound tiene que ver con la publicacion de contenido Util e interesante
que su publico desea consumir, pero con el numero infinito de enfoques y estandares creati-
vos cada vez mayores, las posibilidades de cdmo pueden tomar forma sus campafas pueden
ser abrumadoras.

Para ayudar a que fluya la inspiracion, hemos recopilado 32 ejemplos de inbound marketing
verdaderamente envidiable. Ya sea que quiera repensar su enfoque de las redes sociales, el
correo electrénico o los blogs, hemos seleccionado ejemplos de primera categoria para ex-
pandir su pensamiento. O tal vez estés listo para experimentar con un nuevo medio para tu
contenido. Explora los capitulos de video y micrositios para descubrir lo que los lideres en
marketing multimedia estdn creando para compartir su historia.

Si bien hemos incluido industrias en la que de cada marca envidiable esta operando, no te cie-
rres dentro de tu vertical. Esta guia se trata de tomar un paso fuera de tu nicho para ampliar la
forma de pensar acerca del inbound marketing.

Pero antes de adentrarnos, una advertencia. Mientras que algunos pueden decir que la copia
es la forma mas alta de adulacion, ve estos ejemplos como un medio para liberar tu ingenio'en
tu contenido, no el libro de jugadas exacta. Mantén tu propio personaje y producto.en mente,
y deja que la estrategia general detras de cada ejemplo aporte su tormenta de'ideas. Podras
sorprenderte cdmo un supermercado internacional podria inspirar el marketing de tu compa-
Aia de seguros, o como un minorista de mochila podria hacertesrepensar el contenido de tu
Startup SaaS.
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ST.JUDE _
DREAM HOME

Giveaway

e palent

St. Jude Children’s Research Hospital entiende el poder
de los medios de comunicacidn social para.admentar la
conciencia de una causa caritativa. Laspagina de Face-
book de St. Jude incluye un betén “Donar” directamente
en su foto de portadagpara hacer el proceso lo mas facil
posible. Paratalentar la donacion, St. Jude usa historias
conmovedoras y fotos de los niflos que apoyan para co-
nectar a los donantes con el corazén de la organizacion.



HERSCHEL
SUPPLY CO.

No hay nada como la cuenta Instagram de Herschel Supply. Entre la
y las cadticas calles de la ciudad, cada una de sus impresionante Oria
de viajes y exploracion. ¢La mejor parte? La mayoria de oply pro-
vienen directamente de sus clientes. schel Supply
------ Jras. Advertencia: Los
ente después de seguir.




I Finding The ESO'
Everlane

A pesar de ser un ejemplo de empresa B2C, Everlane podria abrirle un hoyito a_su€reatividad.
Cada una de las cuentas de medios sociales de Everlane trabajan para romper la barrera entre
el cliente y su marca favorita. Al ilustrar como y por qué detras de loique hacen, Everlane ofre-
ce una ventana a la cultura de la empresa y se diferencia.demmarcas de moda similares. Como
las recientes tendencias de los medios sociales.sesalejan del publico y hacia el privado, Everla-
nesha.hecho un trabajo excepcionalde usar Snapchat para enviar mensajes a sus clientes que
se sienten honestos y personales.



This year, #OptOutside was
the beginning.

On Black Friday, all across the nation, we got out and cleaned up. Now it's time to keep going. Stay engaged in the
fight for life outdoors with Sustainable Living on REl Conversations.

Join the conversation
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Exchange Advice. Make Smart Decisions.
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El Foro OPEN de American Express muestra cémo una marca puede.expandirse mas alla de
un blog tradicional para crear una comunidad mas grande. OPEN"Forum existe para ayudar a
las pequefias empresas a crecer a través de contenidoeroriginal y una experiencia de usuario
personalizada. Tras la suscripcidn, el blogdespide al lector que elija las areas de enfoque ade-
cuadas para ellos, incluyendo productividad, liderazgo, oportunidades de crecimiento y mu-
cho mas. Dentro de cada puesto, la plataforma hace que sea facil seguir al autor, responder al
contenido, o profundizar en las historias relacionadas.
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The invisible revolution

Looking for the next wave of breakthrough
technology? It's all around you.

ﬁ\gtszway The Fusﬁi_pnist
M I C R OS O FT Researcher Read more (3

;Quién dice que el marketing B2B tiene que ser aburrido? Echa un vistazo a Microsoft Stories
y preparate para quedar impresionado. Lo primero que notarasses la calidad visual del sitio. A
diferencia de seguir una plantilla de blog, cada post sepersonaliza con parallax, graficos anima-
dos y tediosas ilustraciones. Més alla del disefio; la escritura es una reminiscencia de la caracte-
ristica del periodismo, embalada con caracteres empaticos y un tacto personal. A pesar de los
Inmensos recursos de una marca como Microsoft, este blog sin 'embargo establece una barra
alta para la narracién de productos.
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Design better. Faster. Together.

The digital product design platform powering the world’s best user experiences.

INVISON

Mientras que se espera que el blog de una plataforma de prototipos tenga un.disefno excep-
cional, no es simplemente su apariencia lo que hace que este blog destaque. En lugar de pre-
sentar siempre el producto, la comercializacién de contenido de lnVision se centra en la pasion
por la creacidn de todas las partes de disefio. El blog mantiene una audiencia leal al publicar
posts de profundidad en torno a los puntos.comunes de dolor que los disefiadores sienten y
que reflejan.los grandes-objetivos de su trabajo. Y por supuesto, el diseno simple no duele.
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Marketing for Architects: 7 Mot Just Airbnb and Uber: Why
Low- or No-Cost Ways to Manufacturing Is Already a
Elevate Your Small Firm Sharing Economy
g 4 BEF D
: Prototypes for Pinnipeds: Small-Scale
o . .
B Manufacturing at The Marine Mammal Center
Lights-0ut Manufacturing: Seeing Is Believing: How
Future Fantasy or Good Preconstruction and Lean Data
Business? Are Transforming JE Dunn

Construction

Mutiny on Four Wheels: How 3 Construction Industry Trends:
BAC Is Redefining Car A Golden Age of Profitability

Desde el lanzamiento del blog en 2013, el constructor de software Autode
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video B2C, echa un vistazo al canal de YouTube de GoPr
deos de sus clientes para mostrar lo que alturas
puede soportar. Ademas de ofrece



Virgin Media Group & Hootsuite

HOOTSUITE e

Los vendedores exitosos de B2B saben el poder de los casos de e

las marcas en el espacio Saa$, estas historias de éxito a
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KLEENE2¢

Para este ejemplo de marketing, es posible que sélo necesite una caja de_pafiuelos. Con el
titulo “Mejores amigos”, Kleenex cuenta la historia de un hombre que encuentra compafiia en
un perro que comparte sus mismos desafios. Lo que hace que.esta pieza de contenido verda-
deramente notable es la falta de publicidad explicitajara la propia marca. En cambio, Kleenex
utiliza su plataforma y el reconocimiento.de'hombre simplemente para compartir una historia

digna e inspirar al publico.
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How Vooza Uses Video to Grow and How Apple Explained Their Watch #WistiaChat Round Two: Producing
o Retain Their Email List With 13 Videos Video on a Team of One

Usted esperaria que una plataforma de alojamiento de video para sobresalir ensfnarketing de
video. Sin embargo, no es simplemente la iluminacién y la falta de cortesd® que hace de este
un ejemplo de marketing envidiable. La biblioteca de videos de Wistia consta de tutoriales de
autoservicio para ayudar a las empresas a crear marketingrimpresionante. Pero antes de pasar
esto como otro conjunto de aburrido videos.educativos, echa un vistazo. El contenido de Wis-
tia es util, cortés, honesto, y divertido de ver. Embalado con el humor, Wisita fija un ejemplo
de escritura que las marcas deben aspirar a emular.



PURINA

Sabemos que no es una empresa B2B, pero debiamos compartirlo: En sociedad con Purina,
BuzzFeed ha creado un adorable video que inmediatamente querrd.ecompartir, pero jes un
comercial? Este video comparte el primer dia de unién entre unshomibre y su nuevo cachorro.
Mientras que la pieza incluye las colocaciones de productos de Purina, el video es muy pareci-
do a un divertido sketch de BuzzFeed queprobablemente querra una secuela. Buenas noticias
aqui. El video enlaza a un micrositio multimedia.






“| would rather have
a grave in Colombia
than a jail cell in the U.S.”

NARCOS  WWNJSWols

NETFLIX

Netflix, no es considerado un B2B pero puede ser una gran fuente de inspiraciéon con lo que
logra: se ha asociado con los Estudios Personalizados de Wall Street.dournal para crear un
pedazo de publicidad nativa que cambia el juego. En Cocainenomics, una combinacion de
impresionantes graficos, reportes profesionales y funeciones multimedia, cuentan la arenosa
historia del negocio de la cocaina. Ademasrde ser una pieza impresionante de periodismo,
Cocainenomics llegd justo a tiempo para promover “Narcos”, una serie original de Netflix.
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I ' 100% d ot
t! executives surveyed thought that workers of the

’ ) = future would be expected remain in close
contact while on vacation.

OF THE OFFICE? Would forego free meals

Would take a reduction in holiday

Today, the cioud has become impossibie to Ignore. While we're always hearing about how technology Is going to change
averything, It now seems that Innovative approaches to how we live, work and play are having a drastic Impact on sveryday iife.
What does the workplace look like In a world where physical location has become unimportant, and where peopile are sbie to
connect seamiessly from almost anywhere on the planet?

Would take a smaller salary
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3:2 litmus

Send With Confidence

Build, test, and monitor your emails with Litmus

SHARE EMAILS AND INSPECT CODE

mus Scope

Lit p
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The how-to guide to responsive
email design

Litmus, una plataforma de pruebas y andlisis de correo electrénico, estableece una barra alta
para lo que las campafas de correos electronicos pueden lograr. A diferencia del texto esta-
tico, cada correo electrénico utiliza GlFs llamativos y colores lamativos para que el lector se
sienta como si estuvieran en un sitio web disefiadosprofesionalmente, no en su bandeja de
entrada. Debido a los elementos visualessuperiores, Litmus evita la trampa graymail e invita a
suscriptores a explorar su contenido mas lejos.




Here's to many maore!

jetBlue

HEY, YOU! KNOW WHAT TODAY IS?
WAIT...DON'T TELL US YOU FORGOT.

TS OUR
ONE YEAR
ANNIVERSARY!

APRIL'S NO FOOL.

IF your first name is April, your
flight today is on us.*

jetBlue ? ﬁ

BREAKING UP

IS HARD TO DO.
Win know inbaxes gat a litthe crowded, but we hops —
p L]
yousll kesep making mom for our low-fare sales, =--mm
EEEE

special promations and endless travel puns.

We've been emailing for 365 days now. Huge, right?

We've made such great memaries together — remember that time you opened our sale
email and giggled at our travel puns? Or that time you scored a super-low fare to your
favorite destination — all because we lovingly emailed you first? (We won't talk about
that one time you deleted us. We know you didn't mean it.)

Hay pocos correos de marcas que le hagan ruborizarse como JetBlue. Mi

es limpio y simple, el contenido descarado golpea la personalid
tamente. Cada correo electrénico tiene un propdsito disti
bandeja de entrada del publico. Mientras tant
uficientemente ingeni

JETB

ner los correos



PARA SABER MAS

KIT PLANTILLA DE MARKETING INDUSTRIAL

Comienza hoy a transformar tu empresa, y traza el plan para
llevarla al siguiente nivel. Este kit te lleva de la mano en la
creacion del plan de marketing industrial para tu empresa

DESCARGAR Mi
PLANTILLA GRATIS



https://mkt.impactum.mx/plan-marketing-industrial-b2b?utm_source=descargable&utm_medium=cta&utm_campaign=campaign
https://mkt.impactum.mx/lp-asesor%C3%ADa-escuelas?utm_source=Descargable&utm_medium=CTA&utm_campaign=asesoria-escuelas

PARA SABER MAS

[GUIA] COMO MEJORAR LOS
RESULTADOS DE VENTAS B2
EN EMPRESAS INDUSTRIALES

EBOOKINBOUND MARKETING
PARA LA INDUSTRIA


https://mkt.impactum.mx/lp-ventas-marketing-industrial-b2b?utm_source=descargable&utm_medium=cta&utm_campaign=campaign
https://mkt.impactum.mx/lp-ventas-marketing-industrial-b2b?utm_source=descargable&utm_medium=cta&utm_campaign=campaign
https://mkt.impactum.mx/lp-mercadotecnia-industrial?utm_source=descargable&utm_medium=cta&utm_campaign=campaign
https://mkt.impactum.mx/lp-mercadotecnia-industrial?utm_source=descargable&utm_medium=cta&utm_campaign=campaign

