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WIR ERZEUGEN NACHHALTIGES WACHSTUM DURCH ONLINE MARKETING

Ein grof3artiges Team mit 80 cleveren Kopfen | SEO, SEA, Inbound,

Conversionrateoptimierung, Webanalyse, Markting Automation | 10 Sprachen Inhouse |
Standorte in K6In und Brissel
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B2B-Erfahrung in vielen Branchen
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Customer journey in a nutshell

Aufmerksamkeits-
phase

Alle Nutzer, die
potentiell als Kunde in
Frage kommen.

Problem- &
Informationsphase

Nutzer, die ihren Bedarf
erkannt haben und
uber einen Kauf
nachdenken.

Entscheidungs- &
Abschlussphase

Kaufbereite Nutzer, die
konkret nach einer
LAésung suchen.

Bindungsphase

Nutzer, die gekauft
haben und das

Unternehmen aktiv
empfehlen wirden.
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der B2B-Kaufprozesse
beginnen mit einer
Online-Suche
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Customer Journey mit Google Angeboten

Display & YouTube ‘

SEA |

RLSA |

Remarketing |
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Customer Journey mit Google Angeboten

Display & YouTube

Prospecting-Targeting

« Zielgruppe mit Bannern und
Videos aufmerksam machen

« Keine direkte Anfrage/Verkauf

* Awareness und Leadgenerierung

M morefire



Customer Journey mit Google Angeboten

SEA
informationell transaktional
Erste Recherche  Konkrete Anbieter
Vergleich * Preisvergleich
Allgemeine  Regionaler Bezug
Informationen
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Customer Journey mit Google Angeboten

RLSA

Google Ads speziell fir Nutzer, die
schon mal auf der Seite waren.
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Customer Journey mit Google Angeboten

Remarketing ‘

Besucher ohne Soft-Conversion,
Soft-Conversion aber keine Anfrage
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L eadgenerierung U
Suchanfragen
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Keywords zur Leagenerierung

Aufmerksamkeits- Problem- &
phase Informationsphase
Alle Nutzer, die Nutzer, die ihren Bedarf
potentiell als Kunde in erkannt haben und
Frage kommen. uber einen Kauf
nachdenken.
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E-Books

Case Studies
Exklusive Videos
Audio Dateien
Prasentationen
Webinare

Studien

Checklisten
SAAS Demos
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der B2B Kaufer hat

3-5 Content Elemente
angeschaut, bevor ein
Kontakt zum Vertrieb

stattfand.
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Attribution in Google Ads

Klicks vor Conversion

Pfadlange

Con

on-Akf

sfenster

Standardeinstellung - 30 Tage =

@ 352 von insgesamt 352 Conversions (100,00 %)

Klicks vor Conversion Impressionen vor Conversion
Conversions Conversion-Wert
Klicks vor Conversions Conversion-Wert Anteil am Gesamtwert (%)
Conversion W Conversions [l Conversion-Wert

7926 %
. 279 0,00 e —

15971 %

2 56 000 0 P
426%

3 15 0,00 sy F
057 %

4 2 0,00 oo '

0% mehr als 1 Klick

Impressionen vor Conversion

Pfadléinge B 01.01.2019-07.07.2019 ~

Conversion-A

Standardeinstellung ~ 30 Tage 3

@ 352 von insgesamt 352 Conversions (100,00 %)

version Impressionen vor Conversion

Anzeigenimpressionen pro Conversion Conversions Conversion-Wert

352 0,00

Impressionen vor Conversions Conversion-Wert Anteil am Gesamtwert (%)
Conversion M Conversions [l Conversion-Wert
5038 %
209 0,00 .
2045%
2 72 0,00 200
821 %
3 31 0,00 200
4331
4 17 0,00 Pyl
142 %
5 5 0,00 e,
256
& g 0,00 s
170=
7 6 0,00 coos
028%
) 1 0,00 0.00%
12+ 2 0,00

0% mehr als 1 Impression
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Attribution in Google Ads

Kunde

Pfadlange
Conversion-Aktion

Standardeinstellung - 30 Tage =

Verlaufsfenster

M 01.01.2019-07.07.2019 ~

@ 352 von insgesamt 352 Conversions (100,00 %)

Klicks vor Conversion

Anzeigenklicks pro Conversion

1,26

% des Gesamtwerts: 100,00 % (1,26)

Klicks vor
Conversion

Conversions

Impressienen vor Conversion

Conversions Conversion-Wert

35 0,00
% des Gt

esamtwerts: 100,00 % (352) %

s Gesamtwerts: 0,00 % (0,00)

Conversion-Wert Anteil am Gesamtwert (%)

W Conversions [l Conversion-Wert
7926 %
279 0,00 e —
1591 %
56 0,00 000% P

426%

15 0,00 000%
057 %

2 0,00 000%

Kunde 2

Pfadlange
Conversion-Aktion

Kontakt | Anruf (Matelso_Daten)

90 Tage %

Verlaufsfenster

~ 788 von insgesamt 1.151 Conversions (68,46 %)

Klicks vor Conversion

Impressionen vor Conversion

Anzeigenimpressionen pro Conversion

Impressionen vor Conversions

Conversion

1 385
2 177
3 78
4 46
5 35
6 13
7 12
8 10
9 3
10 8
1 5

Conversions

Conversion-Wert

385,00
177,00
78,00
46,00
35,00
13,00
12,00
10,00
3,00

8,00

rts: 68,46 9

™ 01.01.2019-07.07.2019 ~

Conversion-Wert

788,00

esamtwerts: 74,27 % (

Anteil am Gesamtwert (%)
W Conversions [l Conversion-Wert

4886 %
4886%
2246%
2246%

990%
9.90%

584%
584%
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Attribution in Google Ads

Zeit ab 1. Klic

Zeitintervall
Conversion-Aktion

Standardeinstellung ~

aufsfenster

90 Tage =

e 1.124 von insgesamt 1.151 Conversions (97,65 %)

Ab erster Impression

Ab erstem Klick

Tage bis zur Conversion

Tage bis zur Conversion ~

<1 Tag
1Tag
2 Tage
3 Tage
4 Tage
5 Tage
6 Tage
7 Tage
8 Tage
9 Tage
11 Tage

>12 Tage

Conversions

Ab letztem Klick

Conversions

Conversion-Wert

905

130

834,00

12,00

8,00

11,00

4,00

5,00

122,00

151)

B0S52%
B066%
1.07%
116%
080%
077 %
116%
1.06%
107 %
087%

062%
048%

M 01.01.2019-07.07.2019 ~

Conversion-Wert

1.034,00

esanmtwerts: 9

Anteil am Gesamtwert (%)
Il Conversions [l Conversion-Wert

Zeit ab 1. Impression

Zeitintervall
Conversion-Aktion

Standardeinstellung

Verlaufsfenster

90 Tage 3

e 1.124 von insgesamt 1.151 Conversions (97,65 %)

Ab erster Impression

Ab erstem Klick

Tage bis zur Gonversion

Tage bis zur Conversion

<1 Tag
1Tag

2 Tage
3 Tage
4 Tage
5 Tage
6 Tage
7 Tage
8 Tage
9 Tage
10 Tage
11 Tage

>12 Tage

Conversions

217

Ab letztem Klick

Conversions

Conversion-Wert

730,00

18,00

11,00

13,00

12,00

7,00

14,00

151)

Anteil am Gesamtwert (%)
W Conversions [l Conversion-Wert

1.2019-07.07.2019 ~

Conversion-Wert

1.034,00

esamtwerts

% (1.061,00
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Telefontracking

£ Avalisie

Anrufzeitpunkt

20170 1355
2017-01-05 15:3
20170

20170

2017-0

20

Status
Entgangen

Angenommen

Entgangen

Angenom

Angenommer,

Angenar

Angenommen

Angenommen

Angenommen
Angenommer

Angenommen

Angenom

Entgar

Angenommer

ommen

00:00:42

00:00.37

00:00.49

00:00.0(

00:05:25

Branche
Finanzdienstleister
Internetagentur
Finnzdienstleister
Finnzdienstleister
Finnzdienstleister
Finanzdienstleister
Intemnetagentur
Finnzdienstleister

Finnzdiens

vister
Finnzdienstleister
Finanzdienstleister
Internetagentur
Finnzdienstleister
Finnzdienstleister
Finnzdienstleister
Finanzdienstleister

Interneta

Finnzdienstleister
Finnzdienstleister
Finnzdienstleister
Finanzdienstleister
Intemetagentur
Finnzdienstleister
Finnzdienstleister
Finnzdienstleister
Finanzdienstleister

Internetagentur

&

Medium

Verbung
Radiowerbung
Radiowerbung
Online Werbung
Online Werbung

Radiowerbung

Radiowerbung
Online Werbung
Radiowerbung

Radiowerbung

Online Werb

Online Werbung
Radiowerbung
Radiowerbung

Online Werbu

Radiowerbung

Radiowert

Online Werbung
Online Werbung
Radiowerbung
Radiowerbung
Online Werbung
Radiowerbung

Radiowerbung

line Werbung
Online Werbung

Radiowerbung

Anrufer

Unbekannt

0176/ 52365xxx

1179 / 357200t

)71/ 21843 100t

0711721843100

0170/ 5756xxx

1711/ 21843 100t

0711

711

0511 /16597 xxx

Sitzungsende In: 596

Angerufene Rufnummer
0711 /x999
0711/ xxx998
0711 /999

o071

oM

D711 /0999

/ xxx999

0711/ xxx998

0711 / xxx999

0711 /%999

0711 /xxx9
0711 7 xxx998

0711 / xxx999

0711 / xxx999

0711 / xxx998

0711 /0999

0711 / xxx

0711 /xxx999

0711/ xxx998
0711 /0999

/ xxx998

0711 /0xx999

0711 / xxx999

0711 / xxx999

Weiterleitungsziel

0179 / 9083 xxx

0179 / 9083 xxx
0179 / 9083 s01x

0179 / 95083 xxx

/ 9083 x0x

0179 / 5083 xxx

3 50

e

79 / 9083 xxx

0179 / 9083 xxx

0179 / 9083 xxx

0179 / 9083 xxx

0179 / 9083 ¢

0179 / 9083 xxx

0179 / 9083 xxx
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Einfluss von Display auf die Customer Journey

MCT-Channel-Gruppierungspfad

1

2.

10

. | Organische Suche

Display]

Display x 2

[ Bezahlte Suche [ Display]

| Direkt [>

[ Display Organische Suche |

|. Organische Suche

Display | Direkt |
|. Organische Suche Display x 2

[Verweis : [ Display]

Display | Organische Suche .

. | Direkt x 2 [ [Display]

Kampagnenpfad

nicht verflgbar | DE | SMART Display | Tests |

| | DE | SMART Display | Tests x 2 ”

|' |DE | Search | | DE | SMART Display | Tests |

nicht verfugbar > | | DE | SMART Display | Tests |

| DE | SMART Display | Tests >  nicht verfiighar

nicht verfligbar | | DE | SMART Display | Tests

nicht verfligbar

| DE | SMART Display | Tests > nicht verfiighar

nicht verfligbar | | DE | SMART Display | Tests x 2 ”
nicht verfugbar > | | DE | SMART Display | Tests |
nicht verfugbar x 2, | | DE | SMART Display | Tests |

Conversions

+

57 (11,54 %)

19

19

18

17

14

(3,85 %)
(3,85 %)
(3,64 %)

(3,44 %)
(2,83 %)

(1,82 %)
(1,82 %)
(1,62 %)

(1,42 %)
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Remarketing entla
Journey
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Remarketing und Automation entlang der Journey

Remarketing flr Produktseite
Webinar oder besucht, aber
Demo nicht angefragt

<\/
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Remarketing und Automation entlang der Journey

E-Mail mit Kosten- Preis-Seite
Nutzen-Rechnung mehrmals besucht

<\/

M morefire



Remarketing und Automation entlang der Journey

E-Mail mit Kosten-
Nutzen Rechnung
geklickt

Remarketing far
Kalkulator

~7
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B2B & B2C Abgre
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RLSA = Remarketing Liste fur Suchanzeigen
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Ausganssituation

Kunde mit B2B Keywords

Trennung der Streuverluste
& B2C Uberschneiden
Zlelgruppen sich z. T.

Zielgruppen vermeiden
schwierig entscheidend

M morefire



RLSA gezielt nutzen

ink 4 > Jes e

Traffic &

Traffic auf .gute” RLSA fir Test gegen

Website / Nutzer generische Non-RLSA Bidding
Blog markieren KWs optimieren
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Google Ads entlang der
Customer Journey

GOOGLE ADS

get.more-fire.com/e-books
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B2B Anzeigentexte
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,Menschen treffen Entscheidungen
meistens, ohne Nutzen und
Wahrscheinlichkeiten zu berechnen.”

Gerd Gigerenzer, Max-Planck-Institut

M morefire



Online Datenraum 50 Suchanfragen 41,31 € CPC |
AdWords Agentur 590 Suchanfragen 34,89 € CPC |

outnlacement 2000 Hach 2129

Typo3 Agentur 720 Suchanfragen 25,43 € CPC

externer datenschutzbeauftragter | 1.300 Hoch 10,39 €

crm system 8100 Hoch 10,27 €
biiroservice 1.600 Mittel 1013 €
factoring 12100 Hoch 939€
erp system 27100 Hoch T51€
biiro mieten 1.300 Hoch 6,61€
leadgenerierung 1.900 Mittel 40 €
kopierpapier 6.600 Hoch b16 €

M morefire



Uberstunden wegen Excel? — Sie doch nicht (mehr)

www.testdomain.de
100% schnelle Excel-Lésungen, die funktionieren. Jetzt hier Zeit sparen.
Ergebnisse die begeistern - Sofort-Vorlagen - Chef begeistern - Fertige Formeln

PowerPoint Vorlagen — Chef & Publikum begeistern

www.testdomain.de
Fertige Vorlagen downloaden mit ,Begeisterungs-Garantie”.
Von PowerPoint-Profis - Direkter Download - Fur alle PowerPoint Versionen

M morefire
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B2B Anzeigentext
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Branchenfilter

buchhaltung fur kleinunternenmer Q

Alle Shopping Bilder Videos News Mehr Einstellungen Tools

Ungefahr 227.000 Ergebnisse (0,28 Sekunden)

Buchhaltung | Programm fur Kleinunternehmen | fastbill.com
www.fastbill.com/Buchhaltung v

Mit FastBill haben Kleinunternehmen den Papierkram immer im Blick. Jetzt testen!

Individuelles Design - 30 Tage kostenlos - Hosting in DE - Glinstig & sicher - Sicher & Gesetzeskonform

Lexware Buchhaltungssoftware | Einfache & sichere Buchhaltung
shop.lexware.de/Klein/Unternehmer v

Meine Buchhaltung macht sich jetzt von selbst. 1 Millionen Kunden. Jetzt testen.

Direkt vom Markfiihrer - Trusted Shops TUV-gepriift - Downloaden & durchstarten - Support inklusive
buchhaltung 2018 - buchhaltung pro 2018 - buchhaltung plus 2018 - buchhaltung premium 2018
buchhaltung basis - 12,90 € - Die einfache Buchhaltung - Mehr v

openHandwerk | Software fur Handwerksbetriebe

www.openhandwerk.com/ ¥

Die innovative Lésung fur die Digitalisierung lhres Handwerksbetriebes

14 Tage kostenlos testen - MA Zeiterfassung - Mitarbeiterplanung - Digitale Auftragshistorie
Reseller Partner werden - Software bestellen - Affiliate Partner werden - 30 Tage kostenlos testen

M morefire



Unternehmensgrofle

Sommerfest flur Firmen — Ein aul3ergewohnliches Event
www.jochen-schweizer-corporate.de/ v 089 606089973
Originelle Ideen fur Inr Sommerfest!|5 - 5000 Personen?|- Jochen Schweizer fragen

Dienstleistungen: Planung aus einer Hand, persdnliche Beratung, individuelles Angebot
Firmenfeier - Team-Building - Inventives - Jochen Schweizer Arena

M morefire



Preisangaben

PROAD Projektmanagement | Software ab 9€ pro User/Monat.

www.proadsoftware com/projekt/management -
Projektmanagement, Zeiterfassung, CRM, Auftrags- & Jobverwaltung + vieles mehrl

Hoher Datenschutz - Flexibel und individuell - Hosting in Deutschland - Cloud oder Serverbasiert
Zelterfassung - Buchhaltung - Funktionen - Ticketsystem - Auftragsabwicklung

M morefire



Anzeigenerweiterungen nutzen

XS-XXL Lagerzelte | Schneller Aufbau + 1A-Qualitat | herchenbach.de

www.herchenbach.de/ ~

Lagerzelte vom Hersteller. Gunstig und flexibell Angebot jetzt anfordern. Dynamische Snippet
Vorteile: Individuelle Ausstattungen, Kann Wieder Abgebaut Und Umgesetzt Werden... «—— Erweiterungen (automatisch)
Typen: Lagerhallen, Verkaufshallen, Produktionshallen, Wetterschutzhallen e ——

¢ Lohestrasse 6, Hennef - Heute gedffnet - 07:00-17:00 Uhr \
Standorterweiterung

Top-Angebot Attraktive Sonderangebote
Angebote zur Finanzierung. Sonderangebote fur Industriezelte. ¥ ——_Sitelinks mit zusatzlicher
Flexibel mieten, kaufen oder leasen Jetzt unverbindlich anfragen. Beschreibung

XS-XXL Lagerzelte | Schneller Aufbau + 1A-Qualitat

www.herchenbach.de/ ¥
Lagerzelte vom Hersteller. Gunstig und flexibel! Angebot jetzt anfordern. Erweiterungen mit

Ab 399€ Miete pro Monat - Auf- & Abbaubar - Direkt vom Hersteller - Innovativ seit 1924 - Inhabergef... 4 Zusatzinformationen
Vorteile: Individuelle Ausstattungen, Kann Wieder Abgebaut Und Umgesetzt Werden...
Industriezelt - ab 78,00 € - PVC-Halle/m? - Mehrv <«
Q Lohestrale 6, Hennef (Sieg) - Heute gedffnet - 07:00-17:00 Uhr v

Preiserweiterung

M morefire
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Landingpages fur

&\ morefire



Welches Problem Deiner Zielgruppe
|6st Dein Angebot?

M morefire



Konkret...

\ Passende
Conversion-
Moglichkeiten

Suchintention Leicht erfassbare
aufgreifen Informationen

_ : ... und gleich kommt
Call to Action mit noch der effektivste

Nutzen Conversion-Tipp
uberhaupt...

&\ morefire



Conversion-Moglichkeiten bieten

™8 peutsch v

& Login & Downloads & Kontakt v

ecorn

Suchbegriff, Artikelnummer, Q
A PEPPERL+FUCHS BRAND
Kontaktieren Sie uns:
| & +49 (0) 6294 4224-0
in
LOSUNGEN PRODUKTE SUPPORT

EXPLOSIONSSCHUTZ UNTERNEHMEN BLOG APPS

Home > Produkte » Kommunikation » Smartphones/Handys > Smart-Ex® 01

< Zuriick zur vorherigen Seite
o
i ) § 3 :

Eigensicheres Smartphone Smart-Ex® 01

Das neueste Highend-Produkt fiir die mobile Kommunikation

ERFAHREN SIE MEHR >

TERMIN VEREINBAREN DOWNLOAD

Smart-Ex® 01

Beschreibung Features Technische Daten

P Ex-Schutz-Smartphone fiir ATEX Zone 1:

o PR A T

wy orefire



Conversion-Moglichkeiten bieten

A START [2a]PROJEKTE & UNTERNEHMEN #~ WIE WIR ARBEITEN $® KUNDENSTIMMEN @ START GalPROJEKTE & UNTERNEHMEN #° WIE WIR ARBEITEN 9 KUNDENSTIMMEN

+49 2242 96996-0 Werkseigens
- Seit 1924 -
H ERCHENBACH el .. MaBe * Breite x Lange (m) oder Flache (m2)
X
Industrie-Zeltebau GmbH
Traufhahe (m)
Leichtbauhallen von Herchenbach: Giinstig, flexibel und robust! ject iostenioses Ahgenot:
Fordern Sie jetzt Ihr gratis Angebot fur eine Leichtbauhalle an. purrnctimen Aufbauort
Direkt beim Hersteller!
Name *

Nutzen auch Sie jetzt die Vorteile der
flexiblen Herchenbach Leichtbauhallen:

Unternehmen *

Telefonnummer *
Ansprechpartner *
+ Einfach konfiguriert und schnell gebaut

« Preisgunstig und doch hochwertig E-Mail Anschrift

v i B
Flexibel Postleitzahl / Ort

v Miete, Kauf- oder Leasing Bemerkungen

Telefonnummer *
Wir zéhlen mehr als 2.000

Unternehmen zu unseren

> zufriedenen Kunden!
Herchenbach Leichtbauhallen sind TUV gepruft - fur

¥ Bemerkungen
Jetzt anfragen
ausgelegt.

E-Mail *
Z

dauerhafte Standzeiten nach DIN EN 1991/DIN 1055

* Pflichtfelder
Deutsche Qualitat seit 1924 - Fordern Sie jetzt Ihr Angebot fur Ihre Leichtbauhalle an:

Oder rufen Sie einfach an:

+49 2242 96996-0 Online-Anfrage )

“IIIVI\IIII\I



Der effektivste Conversion-Tipp uberhaupt?
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Tausche Features gegen Benefits.
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B2B-Toolbox
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MARKETING AUTOMATION - HUBSPOT

CRM MARKETING SALES

= Kontaktinformationen » |Lead-Generierung = E-Mail Tracking

= Aufgaben = Marketing Automation = Planung von Meetings
» Deals = Analyse = Personalisierte

= Historie » Lead-Qualifizierung Automatisierungen

M morefire



Telefontracking

MarlelSo

Marketing . 10

zieren

& axtualisiersn
C Aktualisi

Anrufzeitpunkt

7-01-05 15
2017-01-05 3541
201701

2017-01-05 15:28:36
2017-01-05 15:28:06
2017-01-05 5

201

2m

2017-01-05 14:53:37

20170

Status

Entgangen

Angenommer

Angenon
Entgangen
Angenommen
Entgangen
Angenommen
Angenommer
Angenommen
Entgangen

Angenommen

Angenorms

Angenommen

Entgangen

Dauer

00:00.00

00:01:49

00:00:14

00:00.00

00:00:00

00:00:18

00:00:04

00:00:17

00:0

00:01:44

00:00.41

00:0C

00:00:14

00:00.20

00:01:04

00:00.37

00:00:49

00:00.0(

~
~

Branche

Finanzdienstleister

N

Internetagentur
Finnzdienstleister
Finnzdienstleister
Finnzdienstleister
Finanzdienstleister
Internetagentur
Finnzdienstleister
Finnzdienstleister
Finnzdienstleister
Finanzdienstleister
Internetagentur
Finnzdienstleister
Finnzdienstleister
Finnzdienstleister
Finanzdienstleister

Internetagentur

Finnzdienstieister
Finnzdienstleister
Finnzdienstleister
Finanzdienstleister

Intermetagentur

Finnzdienstleister
Finnzdienstleister
Finnzdienstleister

Finanzdienstleister

Internetagentur

Medium

Online Werbung
Radiowerbung
Radiowerbung

Online Werbung

rbung
Radiowerbung
Radiowerbung
Online Werbung
Radiowerbung

Radiowerbung

erbung
Online Werbung

Radiowerb

Radiowerbung
Online Werbung
Radiowerbung
Radiowerbung
Online Werbung

Online

rbung
Radiowerbung
Radiowerbung
Online Werbung

Radiowerb

g
Radiowerbung

Online Werbung
Online Werbung

Radiowerbung

Anrufer

0651 /93820xxx
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