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Hur ser Sveriges invanare pa sin egen
miljo- och klimatpaverkan?

| den har rapporten, som ar den andra av flera
om hallbarhet, belyser vi hur Sveriges invanare
ser pa sin egen paverkan pa klimat, vatten

och biologisk mangfald. Rambolls ambition ar
att skapa samhallsnytta, pa riktigt. Darfér har
Vi i undersdkningen, som den har rapporten
grundas pa, valt att lyssna pa invanarna. Pa sa
satt far vi bade nya och olika perspektiv kring
och hur arbetet kan utvecklas framat.

Hur ser Sveriges invanare pa sin egen roll och
hur deras vardagliga val paverkar klimatet? Vad
kravs for att invanarna ska fa en battre forstaelse
for hur de ska kunna goéra medvetna val for att
minska sin klimatpaverkan och i storre grad bidra
till att varna om den biologiska mangfalden och
vattenfradgorna?

Klimatférandringarna innebéar en sarbarhet
kopplad till vattenresurser och férmagan att bevara
biologisk mangfald. For att nd 1.5-gradersmalet
behover utslappen av vaxthusgaser minska radikalt.
Vi maste 6ka vara insatser for att bevara och
forstarka den biologiska mangfalden samt varna
om vara vattenresurser. Det ar brattom och vi har
bara ett fatal ar pa oss att fa saker att handa.

Inom de globala ramverk som tagits fram,
exempelvis i Agenda 2030" med dess 17 mal-
omraden och 169 delmal, finns en del vagledning.
Klimatet definieras i mal 13, vatten i mal 6 och 14
och den biologiska mangfalden i mal 14 och 15.
Dartill finns manga internationella initiativ som vill
driva en mer hallbar utveckling. Ett exempel ar
C4072, dar varldens stader gar samman i satsningar
for en hallbar utveckling. Ett annat exempel ar
Science Based Target Initiative® - ett samarbete
mellan UN Global Compact, WRI, WWF och CDP
som ger stod till foretag att satta klimatmal som
ar i linje med olika vetenskapliga modeller. Dessa
initiativ &r bra och driver pa konkreta malsattningar.

| den har undersdkningen framgar det att
nastan varannan invanare inte tror att deras
val paverkar klimatet. Samtidigt vill halften
av invanarna ha mer information om hur de
kan gbra battre val i vardagen kopplat till
konsumtion och logistik. En stor andel ar
villiga att gdéra forandringar i sina vanor for
att 6ka den biologiska mangfalden.

1, https://www.regeringen.se/regeringens-politik/globala-malen-och-agenda-2030/

2, https://www.c40.org/
3, https://tricorona.se/2020/01/28/vad-ar-science-based-targets/

Jag Vill ha information vid sjélva
koptillfdllet oavsett vara eller tjanst.
Star jag och véljer sa skulle information
om klimatpaverkan avgdéra mitt kép.
Jag kan tdnka mig att betala mer

Kvinna 30-49 ar

Jag skulle vilja ha

tydligare information fran
elektroniktillverkare om
vilken klimatpaverkan deras
slutprodukt faktiskt har,
sett till hela kedjan, fran
utvinning av jordmetaller
till férdig produkt pa hyllan.

Man 18-29 ar

Det &r ofta svart att veta vilket
som &r det béasta: ska jag

till exempel vélja ekologiskt,
ndrodlat, fairtrade eller annan
miljiémérkning?

Kvinna 30-49 ar

Hur kan jag veta
om de produkter
jag képer ar
hallbara, pa riktigt?
Kvinna 50-64 ar
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Vardagsvalen som
paverkar klimatet

54 procent av invanarna tror att deras val i
vardagen paverkar klimatet. 45 procent, nastan
varannan person, svarar att de inte tror att deras
val paverkar.

Det ar 6vervagande man, 56 procent, och
framfor allt man i aldern 30-49 ar, 66 procent,
som inte tror att deras val spelar nagon roll.
Bland kvinnor svarar 65 procent att de tror att
deras val paverkar. | dldern 50-64 ar tror 70
procent av kvinnorna att deras val paverkar
klimatet till stor eller mycket stor del.

TOTALT

MAN

KVINNOR

Hur stor paverkan tror du att de val du gor i livet har pa klimatet?

18-29 AR

30-49 AR

50-64 AR

65-79 AR




: i Skulle du vilja ha mer information kring hur
Mer Iﬂiormatlor\ du kan goéra mer klimatsmarta val i din vardag,
efterfragas

nar du valjer produkter och/eller tjdnster?

Undersékningen visar att halften av invanarna
efterfrdgar mer information om hur de kan

gora klimatmedvetna val i vardagen, kopplat till
konsumtion och logistik. Genom att fa beskrivet
hur vi som konsumenter kan ténka vid vardagliga
val blir det lattare att férandra vanor. Har sticker
den yngsta aldersgruppen ut med nastan 70
procent av respondenterna som efterfragar mer
information.

TOTALT A KVINNOR

New York

L Paris _|
| _Tokyo

66 % ja 27 % nej 50% ja 39 % nej A% ja 40 % nej A% ja . 39 % nej

18-29 AR 30-49 AR 50-64 AR 65-79 AR




Vanor invanarna vill
forandra
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VALJA MILJOANPASSADE VAROR
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En stor andel av invanarna ar beredda att géra

nagon form av féréandringar i sin vardag foér
att minska klimatpaverkan. Det man i storst
utstrackning kan tanka sig att féorandra ar att

:
:

ATA MER VEGETARISKT OCH/ELLER VEGANSKT

FLYGA MINDRE

FORBRUKA MINDRE EL

konsumera mindre, valja miljdanpassade varor, ga

och cykla mer samt &ta mer vegetarisk och/eller
vegansk mat. Atta procent &r inte beredda att

gbdra nagra forandringar alls.

FORBRUKA MINDRE VATTEN

Omraden dar invanarna kan tanka sig
att gora stora forandringar

Har fick respondenterna valja upp till tre alternativ.

AKA MER KOLLEKTIVT
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SANKA INOMHUSTEMPERATUREN

32%
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INGET ALLS

45 %

40 %

35 %

30 %

25 %

20 %

15 %

10 %
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Klimat, biologisk
mangfald och var
koppling till naturen

Klimatférandringarna paverkar forutsattningarna
for manniskor, djur och hela ekosystem.

En minskad biologisk mangfald forvarrar
dessutom effekterna av klimatférandringarna.
WWFs senaste rapport, Living Planet*, beskriver
en ny global malsattning. Har ingar att skydda
minst 30 procent av land och hav, 6ka insatserna
for att aterskapa natur och stoppa forlusten av
arter. Detta genom att halvera vara fotavtryck
fran konsumtion och produktion med fokus pa
hallbar mat och energianvandning.

' 1 % svarar att det inte ar

viktigt med natur eller park
pa gangavstand

4, https://www.wwf.se/rapport/living-planet-report/

Narheten till natur och
gronomraden viktig

En stor majoritet av respondenterna, 80 procent,
upplever det som viktigt att ha natur eller en
park pad gangavstand fran bostaden. Endast en
procent svarar att det inte ar viktigt. Kvinnor ar
odverrepresenterade bland de som vill ha gréona
utemiljoer nara - hela 96 procent sager att det ar
viktigt. Att s& manga prioriterar narhet till natur
och gronska ar positivt for bevarandet av biologisk
mangfald eftersom levande natur &r en viktig

del i bevarandet av den biologiska mangfalden.
Men arter som haller naturen i balans hotas nu av
klimatféorandringar.
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Varierad vilja att bidra
till biologisk mangfald

Vi har fragat invéanarna vad de kan tanka sig
att gora for att bidra till bevarandet av den
biologiska mangfalden.
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VALJA NARPRODUCERADE, CERTIFIERADE, RATTVISEMARKTA

OCH EKOLOGISKA PRODUKTER | STORRE UTSTRACKNIING

HJALPA BIN GENOM ATT HA BLOMMOR,
ETT BIHOTELL ELLER EN BIVATTNARE

o

57%

50%

Nara sex av tio ar villiga att vélja narproducerade,
certifierade, rattvisemarkta och ekologiska pro-
dukter i storre utstrackning. Varannan person kan
tanka sig att hjalpa bin genom att ha blommor,
ett bihotell eller en bivattnare. Omkring var tredje
person ar villig att odla mer sjalva och satta upp
holkar for faglar och fladdermoss. En av fyra kan
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SATTA UPP HOLKAR FOR FAGLAR

ODLA MER SJALV
OCH FLADDERMOSS

33% 31% 26%

LAMNA GRASMATTAN HELT

tanka sig att ldmna grasmattan helt eller delvis
oklippt, samt ld&mna kvar 16vhodgar, grenar och ris
i trédgarden, vilket bland annat gynnar svampar
och igelkottar.

Sa vill invanarna bidra till
biologisk mangfald

Har fick respondenterna valja
upp till tre alternativ.

ELLER DELVIS OKLIPPT, VILKET GER MER BLOMMANDE
LAMNA KVAR LOVHOGAR, GRENAR OCH RIS | TRADGARDEN,
SOM GYNNAR BLAND ANNAT SVAMPAR OCH IGELKOTTAR

VAXTER SOM GYNNAR INSEKTER OCH FAGLAR

INGENTING
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Vatten och Var tredje tycker inte att deras
é\/@ I’SVé mn | N g ar kommun gor tilirackligt for att hantera

dversvamningar

Till féljd av klimatforandringarna blir extrema
vaderforhallanden och dversvamningar vanligare.
Nar klimathotet ger sig till kdnna ar det ofta i ‘ \g
form av for mycket eller for lite vatten, exempel-

vis som &versvamningar eller torka. Darfor ar det

svart att diskutera klimat utan att namna vatten.
Infografiken visar i vilken utstrackning invanarna
anser att kommunerna gor tillrackligt for att
undvika och/eller hantera éversvamningar.
AR

L N

| vilken utstrackning anser du att din kommun gor tillrackligt fér att undvika och/eller hantera dversvamningar?

Boende i Norra Sverige (38%) samt Smaland, Oland och Gotland (37 %) svarar i hégst grad att de tycker deras kommuner gér tillrackligt for att undvika
och/eller hantera dversvamningar. De regioner som framférallt inte tycker att kommunen gor tillrackligt &r Géteborgsomradet (41%) och Sydsverige (44 %).
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38% 32% 29% 26% 29% 24 % 18% 29% 31% 35% 23% 41% 37% 40% 26% 44 % 39% 25%
stor liten stor liten stor liten stor liten stor liten stor liten stor liten stor liten stor liten
NORRA NORRA OSTRA STOCKHOLMS- « GOTEBORGS- SMALAND, OLAND MALMO-
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infrastruktur anvands till ratt saker. Dricksvatten markt av vattenbrist en eller flera gadnger om aret.
Boende i sédra Sverige, Smaland samt p& Oland
och Gotland ar de som kant sig drabbade i storst

bor exempelvis inte anvandas till att tvatta bilen

Vatten som livsmedel
och vi ska undvika att spola ner ndgot annat an
utstrackning.

Hela 97 procent av invanarna kénner sig trygga
toalettpapper i toaletten.

med kvaliteten pa sitt dricksvatten. | Sverige
anvands cirka 140 liter vatten per person och
dag.® Vattenforsorjningen tacker idag behoven av 52 procent har under de senaste fem aren aldrig
rent vatten, men det ar viktigt att kranvatten och upplevt brist pa vatten, medan 17 procent har

T

52 %

29%

Hur ofta har du under de senaste fem aren

markt av vattenbrist dar du bor?

RA

NAGoN ENSTAKA GANG
ALDRIG

A AN NAG

MER OFT
GANGER

PER AR
N/Z\GON GANG PER AR

NAGRA GANGER PER AR

5, https://www.svensktvatten.se/fakta-om-vatten/dricksvattenfakta/



S

Kommentar till
resultatet

Berattelsen om klimat, vatten och biologisk
mangfald hanger ihop och &ar viktig att uppmark-
samma. Med klimatférandringar okar risken for
havshojning och skyfall och det sker en forskjut-
ning av vattentillforseln. Bldta platser blir bldtare
och torra omraden torrare, med torka och vatten-
brist som féljd. Det paverkar dricksvattenforsori-
ningen som i sin tur paverkar forutsattningar for
vart jordbruk, skogsbruk, industri, vaxter och djur.
Organisationer, saval privata som offentliga,

har maojlighet att satta matbara, absoluta mal
kopplat till klimat, biologisk mangfald och vatten.
Malen bor redovisas, rapporteras och brytas ned
sa att invanarna forstar dem och pa vilket satt de
sjalva kan gora skillnad pa kort och lang sikt.

Mal som ligger langt bort i tiden kan upplevas
som diffusa och irrelevanta. Nu pratar vi framst

om de viktiga tio aren fram till 2030 och de &r
viktiga att konkretisera med artal, samt att tydlig-
gdra ambitionerna for de ndrmaste aren, snarare
an att prata om mal for ar 2050.

| var undersdkning ser vi att invanarna ar
engagerade kring frdgor som ror klimat, vatten
och natur. Fran dem som ar intresserade finns
en 6nskan om mer guidning for att kunna goéra
ratt val och ta hansyn som gynnar klimat och
natur. Men vi ser ocksa att nastan halften av
invanarna inte tror att deras val i vardagen har
nagon paverkan pa klimatet. For samhaéllets olika
aktorer finns darfor stor potential att gdra mer
for att hoja kunskapsnivan, samt att bidra till en
aktiv beteendeférandring. Genom att koppla
sina verksamheters dvergripande strategier

och miljo till individen kan stader, kommuner,
foretag och organisationer géora mycket. Nagra
viktiga insatser vi ser ar att 6ka transparensen,
tydliggdra raden och visa pa hur manniskor kan
bidra till klimatet, naturen och att varna om vara
vattenresurser. Invdnarnas och konsumenternas
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ROBBAN

beteende- och konsumtionsférandringar ar
avgorande for att nd de globala méalen. “Ingen ar
for liten for att goéra skillnad” som Greta Thunberg
sager. Det stdmmer - alla kan bdrja med att gora
skillnad i proportion till sin storlek.

Kontakt

Louise Kdénig

Konsultchef Strategic Sustainability Consulting
louise.konig@ramboll.se

+46 10 615 68 99

Om undersdkningen

Undersdkningen har genomforts av Kantar Sifo pa
uppdrag av Ramboll. Den bygger pa cirka 1 000
intervjuer bland allmanheten i Sverige och ar riks-
representativ. Intervjuerna genomférdes i Kantar Sifos
slumpmassigt rekryterade webbpanel.

Malgrupp: Allméanheten, 18-79 ar
Faltperiod: 18-24 mars 2021




